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OBJETIVOS
DEL
DOCUMENTO

ORIGEN : , . El presente trabajo busca que
»

los lectores puedan anoticiarse y

amazonico . _
PANDO ._ - comprender los avances que setiene

T & 1 oy . | en laregién amazodnica, en particular

el Departamento de Pando, enéf\_ .
procura de impulsar sus actividadess ™
productivas y comerciales bajo una R
estrategia de marca colectiva.

Para ello,b se comienza con
la explicaciéon de conceptos
elementales y sustentos que han
posibilitado contar con Origen
Amazénico Pando, la marca
colectiva de todos los pandinos.




BASES DE UNA MARCA

Definicion.

Se define como la senal o signo que permite identificar
o distinguir algo o para dar alguna informacién. Este
signo puede distinguir el origen geografico, proceso,
actividad, cualidad u otra caracteristica inherente al
bien o servicio.

Entonces, ¢para que sirve una
Marca Colectiva?

Permiten  distinguir  caracteristicas
comunes de los bienes o servicios
ofrecidos por un grupo de entidades,
permitiendo una diferenciacion
colectiva en el mercado .




¢Que puede ser registrado como MC y quién puede
registrarla?

Una Marca Colectiva puede estar constituida por palabras, dibujos,
letras, numeros, embalajes, objetos, emblemas, elementos figurativos,
tridimensionales. Para que una marca colectiva sea efectiva, debe ser clara,
facil de recordary unica. Ademas, debe transmitir los valores de la organizacion,
comunidad, su entorno, asimismo, los atributos del producto o servicio que se
ofrece.

Una vez que los titulares de la marca hayan definido la necesidad de ser
representados por una estrategia enmarcada en los esfuerzos colectivos
por visibilizar un potencial, la marca colectiva puede ser registrada por
organizaciones o agrupaciones de personas, asociaciones de productores,
fabricantes, prestadores de servicios, legalmente establecidos, entidades
territoriales, otros. En Bolivia la institucion publica desconcentrada que esta
a cargo de estos registro es el Servicio Nacional de Propiedad Intelectual -
SENAPI, dependiente del Ministerio de Desarrollo Productivo y Economia Plural.




MARCA COLECTIVA:

“Origen Amazonico Pando” es una marca colectiva boliviana que representa el rubro
de los frutos amazonicos de la region norte de la Amazonia, es una herramienta de la
Federacion Departamental de Asaiseros y Frutos Amazoénicos de Pando - FEDAFAP
que aglutina a distintas organizaciones econémicas provenientes de los municipios
del Departamento de Pando. Busca ser una entidad que habilite a la FEDAFAP para
dinamizar el sector y visibilizar el aprovechamiento sostenible de los bosques.




Objetivos de
Implementacion de la
Marca Colectiva “Origen
Amazonico Pando”

Laimplementacion de lamarca “Origen
Amazénico Pando” tiene como objetivo
generar una sostenibilidad autonoma
y autogestionaria para FEDAFAP.
Pretende lograr el posicionamiento
del rubro en si a través de la marca,
abrir nuevos mercados, obtener
precios justos para productores
y consumidores, estandarizar
parametros de los productos, brindar
asistencia técnica, productiva y
comercial a los productores. Todos
estos logros permitiran mejorar
la calidad de vida de las familias
involucradas en la cadena productiva,
generarempleos enlaregion, promover
una cultura gastronomica con
soberania alimentaria y posibilitaran
que la sociedad en general pueda
contar con alimentos nutritivos, con
estandares de calidad e inocuidad
y con un enfoque de conciencia de

proteccién al bosque amazénico.
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Politicas de
“Origen Amazonico Pando”

Para lograr estos objetivos y metas, “Origen Amazoénico Pando” ha establecido varias
politicas. Estas incluyen fortalecer las capacidades de los productores, establecer
estrategias de comercializacion, incrementar la produccion y representatividad
territorial e incursionar en mercadeo especializado para actuar en las mismas
condiciones que la empresa privada.




Ventajas de Ila Marca
Colectiva “Origen Amazonico
Pando”

La marca “Origen Amazénico Pando”
ofrece muchas ventajas. Los consumidores
reconocen su calidad, son conscientes de la
garantia que significa su consumo, valoran
su procedencia de origen. Ademas, tiene
reconocimiento nacional e internacional, es
una buena referencia de financiamiento y

genera confianza en los consumidores.
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Propuesta de Valor

“Origen Amazonico Pando es una entidad

st / e / ;
e legitimamente reconocida por sus miembros
1 TR
{ i_i 3 para representarlos en el mercado. Su funcion LR
R i::“'. L = . . . .'.-." N
SR es negociar precios, comercializar, promover, ERNN O\
e contratar servicios y/o productos, asi como R,
WA A . B St
ARG establecer alianzas en beneficio de todos sus :_.‘:39@9. :
RN integrantes”. R
S b '
AN Vision
SARINT
e N
ISeL
e Dinamizar la economia regional a partir de la
e -5 | o
e promocién y comercializacion de los frutos
:.‘;%;4 amazoénicos con calidad a través del manejo
-'f-"_,/;-;_: sostenible de los recursos provenientes del
/7 bosque”.
Mision

“Ser una Federacion que brinde servicios
especializados en la cadena de valor de
frutos amazénicos y, de esta manera, aportar
al crecimiento de organizaciones afiliadas
a la Marca Colectiva denominada Origen
Amazonico Pando”.
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Objetivos
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«  Promover estandares de calidad en el acopio,
produccién, transformacion y comercializacion
de los frutos amazonicos.

* Revalorizar el producto, valores nutritivos,
organicos e intrinsecos.

+ Promover la marca colectiva “Origen Amazdénico
Pando” en ferias y circuitos cortos.

« Abrir nuevos mercados gestando nuevas
oportunidades de negocio, mercados
alternativos y preferenciales.

+ Obtener un precio justo y competitivos.

+ Generar confianza en los consumidoress

+ Generar empleo para los jovenes y las mujeres.

« Incentivar la cultura gastronémica con soberania
alimentaria.
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Metas
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Revalorizar el departamento de Pando
como Norte Amazénico productivo
y potencial, alentando un desarrollo
sostenible.

Visibilizar a través de la marca todo el
trabajo que conlleva ofrecer al mercado
productos que ayudan a la recuperacion y
preservacion del bosque.

Unificar el sector productivo de los frutos
Amazonicos de Pando articulandolo con
otros sectores e instancias con fin de
fortalecer la institucionalidad del rubro
Incrementar la produccion y las ventas
para generar impacto positivo en los
ingresos de familias campesinas e
indigenas.

Promocién del rubro y lograr mercados
seguros y estables

Lograr mas representatividad e impulsar
al departamento hacia modelos de
desarrollo alternativos.

Estabilidad de precios de materia prima e
insumos directos e indirectos.

Mas y mejores fuentes de trabajo
Consolidar la identidad territorial
productiva con vocacion forestal, organica
y en transicion a la agroecologia.




T Politicas

« Capacidades fortalecidas en las
unidades productivas miembro de
FEDAFAPR, productos de calidad.

+ Consolidacién fisica de FEDAFAP en el
Departamento con fines de mejorar la
comercializacion y su presenia politica.

+ Estabilidad productiva, comercial y de
trabajo.

% « Estrategias de comercializacion
efectivas con una promocién activa de
forma masiva y personalizadapara la
consolidacion de los productos. f

* Incremento de la produccién 8
crecimiento de la cartera de productos

. (estrategia horizontal).

«  Empleo estable y digno.

* Representatividad territorial a nivel
social y econdémico, siendo referencia
paralatoma de decisiones en el contexto

' del desarrollo regional y nacional.
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Concepto e inspiradores
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“Origen Amazonico” responde a una necesidad de reconocimiento del lugar de
origen de los productos que se comercializan y se afilanza ain mas con el nombre del

departamento de “Pando”.

El simbolo representa tres elementos caracteristicos de la region y el producto. El
circulo irregular en morado que es el fruto del asai, dentro del mismo y de manera
central se encuentra el mapa estilizado del Departamento de Pando como lugar de
origen y finalmente una palmera como caracteristica del potencial de los bosques

amazonicos de Bolivia.

ORIGEN

amazonico
PANDO

El disefio tiene un fuerte poder
asociativo con el producto y la region
de donde proviene. Tanto el logotipo
como el contenido de la tipografia
han sido desarrollados de manera
participativa, consensuada y guiada
técnicamente.

Conestetrabajosebuscadesarrollarla
identidad marcaria lo suficientemente
amplia, pregnante, reconocible, de alto
rendimiento en favor del sector de los
frutos amazodnicos de Pando.
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Asociados

N° Municipio Comunidad Nombre Sigla
Asociacion de
Recolectores,
Porvenir : Productores
! Bella Flor Trinchera Transformad)(;res de A
Frutos Amazonicos de
Trinchera
Asociacion Integral
Santa B de de Cosechadores, f
2 Rosa del Mave Productores y ASICOPTA o 0nes Ao
Abuna y Transformadores de s de b Ao
Frutos del Abuna
Asociacion Forestal
3 P_uerto i Inte’gral de Productores AEIPA %
Rico Agricolas de la
Comunidad Jerico
Asociacion Integral ACINE
: : . . | Extrativista de Frutos B
4 Filadelfia | Villa Florida it ASINEFARM FARM
Manuripi

Ty



N° Municipio Comunidad Nombre Sigla Marca

Asociacion de
Recolectores y
5 Filadelfia | Petronila Productores de Frutos ARPFAPP
Amazonicos de
Petronila Pando
Asociacion Integral
Santa Puerto de Productores
6 |Rosadel y AIPROTCA
5 Morales Transformadores de
Abuna : o
Cultivos Amazonicos
Asociacion Integral
Santa S de Productores y AEAI
7 Rosa del Transformadores de
5 Racua o PANDO
Abuna Frutos Amazonicos
Pando
B Santa Puerto Asociacion Mixta del
; 8 Rosa del AMDA
- Morales Agro
Abuna
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Ventajas de la Marca Colectiva

+ Marca comercial de la FEDAFAP.

+ El producto ofrece garantia.

« El consumidor reconoce su calidad, caracteristicas y procedencia.
+ El consumidor tiene confianza en la Marca Colectiva.

+ Tiene reconocimiento en el ambito Internacional.

« Son utiles para obtener financiamiento.

+ Una sola solicitud para una asociacion.

*  Mejor distribucién del producto; posicionandose en el mercado.
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de la Marca
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Aplicaciones de la Marca
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Desafios a vencer

El camino para que Origen Amazonico Pando pueda lograr sus metas es largo, sin
embargo, recordar las razones socioambientales, econémicas y politicas del porque se
decidio llevar adelante este esfuerzo es un aliento constante que invita a estar UNIDOS
y salir adelante JUNTOS, en un entorno poco habilitante para jévenes y mujeres, en una
sociedad que aun no ha logrado entender el valor de la Amazonia, pero con actores
comprometidos con el progreso sostenible conscientes con la resiliencia. Mas alla
de estos aspectos, el rubro de los frutos amazoénicos en Pando junto con sus aliados

no miran obstaculos sino desafios, mismos que con sacrificio y mucho trabajo seran
vencidos.
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